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(u’est-ce que
I'islamisme ?

Par JACQUES E'-IZ"{-“LI

Une permanente insulte a I'intelligence

Par
DON
FORESTA *

ELEVISION haute définition, transmissions
par satallite, distribution par cible, chafnes multi-
ples, diffusions multinationales ;| on nous propose
¢ le monde of ses manvallles powr quelgues francs
par mois 3,Ce qui ghne dans toutes ces dvocations,
c'est I'absence presque totale de réflexion concer-
nant e contenu de cet avenir visuel marvelbeus,
Ouel monda veut-on mettre dans nos postes ¢ Qui
s'lntédresse & le neture des programmes
d aujourd hui ot & leurs effats b long terme 7 Les
possibilids de la téévision sont dnormes, mais &
condition que la nisiserie internationale n'emplche
pas da batir un des outlls culturels majeurs de notre
dpoaque.

Ce que I'on nous propose comme modéle de télé-
wviglhon n'ast gu'un médiem dépourvu de contenu,
dont ke nlveau intellectuel est maintenu, & dessain,
oy ros de terre, ot que I'on nous débite sur un sempl-
tarnel ton infantile. I & agit, en fait, d'une insulte
-parmanante & 'intellgence du t&léspectateur,

Sous l'influence de la télévision amibricaine, les
productions destindes au plus grand nombre sont
vite devenues la norme universelle. On =ait gu'il
ravient moins char, an Europe, d acheter les sédries
américaines. Des formules faciles (Wre, of-dessus,
Farticle de Mouny Berrah! sont copides dans le
manda entisr powr toucher un public de masse, Los

* ancien diplomate wmskrécain ; directeur de la section
}i-ﬂ_ﬂ de I.'Em?e nationale supéricurc ded arts décoralifs,
5.

images de ce meilleur des mondes, commencent &
nous Etre familibres ; les sports tlennent lleu de
substitut & Uidentibé collective ; 3 notion de & vic-
mru » devient primordiale comme |8 montrént las

jeux télévisds, les remises de prix ou d'oscars. Tout
d-l:lﬂ donner le sentiment gu'on assiste 4 un dvéne-
muiEnt mmptlnnnﬂ n:lmpurt.unt un l'g-.lg.l"l-ﬂﬂ!‘ ¥, at
crider un climat d'euphonie afin de mieux faire passer
los messages de ks publicing,

Les séries, fondées sur une intrigue pudrile que
'on retrouve partout, constituent d’autres formules
universelles. Les dmissions de varidtds nagent dans
la m#me wulgarité, diminant les vrais talonts,

Une télévision mondiale s& crée alnsl, qui efface
toutes les différences culturelles, selon das formules
qui ont déjd fait lewrs preuves dang (o publicitd.

En Amdrique, |a plupart des émissions sont
conGuies pour un public jeune ou ne s adressent
qu'au cdbl Immature de chagque adulte. Cet abaisse-
ment progressif du niveau intellectuel des grandes
émiasions da masss a provogud une wintable infan-
tilisation de la population, et permet una manipula-
tion plus facile du public (1), Cette mixture médiocre
d'intrigues simplistes, de journalisme superficiel. de
programmes de variébds indigents = la tout entre-
lardé de messages publicitaires visant & faire acheter
des produits inutiles. Pour dter au public tout sens
critigue, les producteurs emplotent la technigue du
« clin o'osil » et lui disent en quelque sorte 1 « Nous
savons que celte dmission est idiole, nous savons
aussi que vous le saver, mais amusons-nous | » Des
gens pourtant avisds, comma vOous Of Mol S0 sur-
prennent ainsi & regarder des dmissions et des publi-
cités d'un niveau lamentabla.

On le sait, la grande philosophie de la télévision,
c'est lamusement, Des anndes de progmmes

« amusants  COMMANcENt maintenant & produire
leur affet néfaste, ot "on est @n train de e rendrg
compie que notre cultura, peu & peu, et calle de nos
enfants menace ruine.

L'Europe doit résister & la péndtration d'un
miodbla dis 18dvisdon qui a déjl causé d'inastimables
dommages & la culture des Etats-Unis et gque I'écri-
vain américain lan Mitroff décrivait comme érant
« responseble de la chute de Iy civilisation @

La gourmandise des puissances économigques B
réduit be plus complot des médias au ndant, lui impo-
gant un eontenu intellectuel affligeant. Cette mer-
valllpuge invention ne proposa qu'un pale ramassis
d'images pasteurisées, sans personnelitd, des
programmos-formules & bas prik, répétant les
mémes clichés & un public de plus en plus anesthésié
par leur stupiditd (2], L'objectif est d'attirer la plus
grande sudience ef de ul vendre des messages
nublicitaires. La publicitd esi devenue I'unigue arbi-
tre deé ce que I'on verra & kB téldvision. Loragque
I'objectif d'un programme devient, explicitement. le
profit, il y a peu d'espoir qua le produit final ait une
queleongua valeur, La publicité a dégradé notre envi-
ronnement et a tout transformé en marchandisa [3).

Un tel moddle exclut, an particuliar, |"artista wiili-
sant les moyens de crdation dlectronique, le widéo-
créateur, sous pritexte que ses ceuvres ne sont pas
asdaptées aux objectifs de co médium. Lart vidéo
impligue wne culture spécifigue et demands un
affort. Cet elffort est rédhibitoire pour la grande
raporitd des chaines de tdldvision. Elles satimant,
dans le meilesr des cas, qu'une programmation &
vocation « culturelle » doit s& bomer & dvoquer des
formes artistiques traditionnelles, Sans surphisse el
sans risque, plutdt que d'explorer les possibilités
crdatrices de lewr propre medium.

L art vidéo pourrait venir & |a rescousse de (a télé-
wision, Grice & lul, ca moyen sophistiqué de commue-
nication dlectronique pourrait trouver finalement un
contenu & la hauteur de sa complexité technique. Lo
rdlé de "artiste comme & Sducateur des percop-
tions » dont parle Marshall MacLuhan justifie la poé-
sance du créatew & la télévision, tout comme dans
bees autres cincuils de communication, ob il contribue-
rait & I"exploration et au développement du langage
dlectronbque, L artiste peut ajouter & ces niseaux une
dimansion supplimentaire, les rendant plus hurnains
et conférant & leur langage une plus grande profon-
daur,

Les nouveauwx réseaux de communications inter-
nationales nd concarnant pas saulemant la téldvie
ghon, mais aussi le viléphone, le télex, In télécopie, la
radio, las flux de donndes informatiquas —. toutes
techniquas présentes dans un systéme en train de
trouver sa propre logique. Ce monde nouveau de
communications instaniandas a grandi anarchigque-
meqt, répondant aux besoins & court terme des
congommatewrs, & ceux des gouvernements, des
militaires et des multinationales. Les industries dlec-
tronigues ont dessiné ca nouveau paysage dans un
style pawvre, lindaire et dvolutif. Il est temps pour
tous — industria, dcola, gouvemement &t citoyens
~ de les mettre enfin au service de la créativité
humaine.

{1} Cf Meil Posiman, Se disiraire 4 en mourir, Flam-
maricn, Parnis, 1986,

{2) Revoir, & cc propos, Ginger ef Fred, le terrible film-
satire sur bes ravages de ln 1Ebévision de masse, de Federico
Fellind {1987). _

{3) OF Michel Heary, lo Barbarfe, Gruisel, Paris,
1287,



